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Les PME sont de plus en plus nombreuses as'investir dans le mécénat, méme
si cela reste encore embryonnaire au niveau régional.

es dons effectués par les en-

treprises au titre de mécénat
culturel ouvrent droit, sous cer-
taines conditions, a une réduc-
tion d'impét égale a 60 % des
versements pris. Claude Hélias,
« le Monsieur mécénat culturel »
du conseil régional de I'Ordre des
experts-comptables revient pour
la Dépéche Entreprises sur la cam-
pagne d'information menée par
ses pairs a ce sujet aupres des en-
treprises.
Pourquoi les experts-compta-
bles se sont-ils investis dans
cette démarche ? ;
I s'agit d'une démarche citoyenne
de la part des experts-compta-
bles, qui s'intéressent a la vie de la
société en général et a tout ce qui
peut avantager fiscalement les en-
treprises ou les particuliers. A cha-

que fois qu'une mesure est prise
par le gouvernement, susceptible
de toucher notre profession, nous
essayons de favoriser la réussite et
I'exploitation de cette disposition.
Nous nous sommes donc. pen-
chés sur le texte fiscal spécifique
au mécénat, qui prévoit un crédit
d'impots de 60% pour les dépen-
ses engagées a ce titre. Ce crédit
d'impéts. siadresse en particulier
aux entreprises.

Dans un premier temps, clest le
conseil régional de I'lle de France
qui a entamé la démarche, qui a
ensuite été reprise par le Conseil
Supérieur de I'Ordre, qui a décidé
de nommer un « Monsieur Mécé-
nat » dans chaque région, afin de
diffuser l'information -auprés de
tous nos confréres et afin de cher-
cheramettre en contact, au niveau

.Chaque

Iocal, les entreprises avec des artis-
tes. La deuxiéme étape a consisté
a créer des liens avec les acteurs
de la culture, en particulier avec la
DRAC (Direction Régionale des Af-

faires Culturelles) et les autres élé- -

ments moteurs au niveau local de
cette démarche, les chambres de
commerce et d'industrie (la CCl).
ambassadeur expert-
comptable fait partie des cellules
créées par les chambres de com-
merce sur le mécénat. Si la DRAC
nous assure le contact-avec les ar-
tistes, les CCl nous permettent de
communiquer avec les entreprises
pour pouvoir augmenter la diffu-

'sion de linformation. Dailleurs,

depuis deux ans maintenant, la
CCIT organise « le Prix du Mécénat
Culturel d’Entreprises » dont nous
sommes les partenaires.

Quel est le réle concret de l'ex-

- pert-comptable dans cette dé-

marche ?

Nous avons réalisé que le premier
réle que nous avions a jouer dans
cette démarche était de bien in-
former les entreprises sur cette
disposition fiscale ; le crédit d'im-
pots est facile a expliquer mais il
faut quiil sintégre dans un cadre
bien défini du point de vue légis-
latif afin que cet avantage fiscal ne
soit pas remis en cause par |'admi-

nistration fiscale. Techplqﬂuerr)em

"' H6UsSommes chargés d expl‘ quer

aux entreprises que la dépense
investie dans le cadre de cette dé-
marche ne colte en fait que 40%
du montant qui est déboursé par
I'entreprise. Mais notre réle est
également, plus prosaiquement,
de faire comprendre aux chefs
d’entreprises que par ce biais ils
ont aussi des intéréts a trouver. En

effet, en favorisant le mécénat, ils
vont évidemment aider des artis-
tes, ils vont également participer
au développement de la culture
en France, qui de ce point de vue
est en retard par rapport aux pays
anglo-saxons notamment, mais
surtout ils vont pouvoir commu-
niquer sur ces actions. En terme
dimage, le mécénat culturel est
un retour trés positif pour I'entre-
prise. Les chefs: dentreprise peu-
vent s'en servir au sein méme de
leur entreprise, avec leurs salariés,
leurs clients, pour pouvoir appor-
ter une image différente de leur
image traditionnelle.
L'expert-comptable sert ensuite
auprés des entreprises d'informa-
teur et de lien.

Les PME peuvent-elles trouver
un intérét dans cette démarche
de mécénat culturel ?

Les grands groupes ont tradition-
nellement une culture du mécé-
nat. Cette action, vise donc plus
particulierement les PME, voire les
trés petites entreprises qui ne sont
pas encore habituées a ce genre
de démarche. Nous constatons
toutefois grace au « Prix du mécé-
nat culturel » que chaque année
les PME sont de plus en plus nom-
breuses a s'investir dans le mécé-
nat, méme si cela reste encore em-
bryonnaire au"ﬁ%ﬁ'ﬁ’eglonal les
entreprises nayar‘ﬁ\”“ eut étre pas’
encore saisi la double portée de
cette action — le crédit d'imp6t et
la valorisation de l'image de l'en-
treprise.

Jinvite donc les entreprises (PME,
TPE...) a se rapprocher de leurs
experts-comptables afin d’en ap-
prendre plus sur le dispositif fiscal
d‘aide au mécénat culturel,




